Studiebesok pa Wapno den 2 april 2008

Femton personer deltog i
studiebesoket. Jennie
Cederholm, som &r vice
VD och
marknadsansvarig pa
Wapn0 tog emot och
visade oss runt. Besoket
inleddes med att vi
tittade pa mjolkningen
genom ett
visningsfonster.
Mj6lkning sker tre
ganger per dygnien _
mj6lkningskarusell. Man
har drygt 1000 kor, som
alltid ar frlgaende Under ” -
vintern gar de fritt i stora stall och under sommarhalvaret kan de sjéalva vélja om de VI|| vara
ute i det gréna eller inomhus. Kalvarna, som har lite andra behov och annan skétsel an
mjolkkorna, har sina egna stall.

Fran ladugardens kyltankar rinner mjolken i en sluten ledning, endast
50 meter, till mejeriet. Genom visningsfonster studerade vi mejeriet.

' Dér pastoriseras, separeras och homogeniseras mjélken och féradlas till
Wapno \‘mm'n olika mejeriprodukter. Samtliga produkter gors pa mjolk enbart fran
””0”( mw“\ Wapnos egna kor. Det ar det forsta mejeriet i Sverige som anger pa

forpackningen, nar mjolken lamnat kon. Mjolkningstiden anger nar den

aldsta mjolken i forpackningen ar mjolkad. Pa forpackningarna kan
man se klockslag och datum for mjélkningen. Jennie Cederholm
framhdll att Wapnos styrka ar farskheten och narheten.

Standard slandard

Av Wapnds odlingar ar ca 50 % ekologiska. Man har lart sig mycket
genom den ekologiska odlingen och tagit det bésta fran bade ekologisk
och konventionell odling och kallar det Wapndodlat.

Efter rundvandringen steg vi in i slottet,
dar fortaring intogs i form av
Wapnobrod och Wapné Farskostar,
nedskéljt med Wapnomjolk. Medan vi forsag oss informerade
Jennie Cederholm om Wapnds historia och berattade om
erfarenheter fran de 10 r som Wapnd funnits i nuvarande
form. Det gavs ocksa tid till fragor.

Besoket avslutades i gardsbutiken, dar vi provsmakade Wapno
Yoghurt. Tillfalle gavs ocksa att handla av Wapnds produkter.







